Konkurs ha logotyp
Metropolii. Znamy pieciu
najlepszych autorow

Réznorodnos¢, doswiadczenie, Swiezos¢ i nowoczesnosé¢. To
najwazniejsza kryteria, wedtug ktorych ocenione zostaty prace,
biorace udziat w konkursie na stworzenie projektu logotypu dla
Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii. We wtorek (24 1lipca)
wybrano pieciu autoréw, ktorzy zakwalifikowali sie do drugiego
etapu. Rozstrzygniecie konkursu pod koniec sierpnia.

Ponad 140 portfolio z kraju oraz z zagranicy zosta%o
nadestanych do konkursu na opracowanie projektu logotypu dla
Gérnoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii. We wtorek (24 1lipca)
komisja konkursowa wybrata piec najlepszych zgtoszen, ktdrych
autorzy zostali zakwalifikowali do drugiego etapu konkursu.

Finalistami zostali: Zofia Konarska PARA-BUCH, Walk with
David, Wojciech Janicki, zesp6t wesp6t oraz Atelier Szewski
Pawet Miszewski.

Kazdy z nich otrzyma po 3 tys. z%* nagrody, zas zwyciezca
dodatkowe 17 tys. zt oraz propozycje opracowania ksiegi znaku
dla Metropolii.

— Chciatbym bardzo podziekowal¢ wszystkim osobom, ktoére
przystaty swoje portfolio i wziety udziat w naszym konkursie
oraz pogratulowaé¢ tym, ktdrzy zakwalifikowali sie do drugiego
etapu — méwi Kazimierz Karolczak, przewodniczgcy zarzadu GZM.

— Musze przyznaé¢, ze decyzja o wyborze pieciu najlepszych
zgtoszen nie byta %*atwa. Jednak na poczatku posiedzenia
komisji konkursowej okreslilismy sobie kilka najwazniejszych
kryteridéw, wedtug ktérych chcielismy zrecenzowa¢ otrzymane
prace. Zalezato nam na tym, aby grono finalistéw byto jak
najbardziej réznorodne — zaznacza.
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— Naszym celem byto wytonienie zrdéznicowanej pigtki finalistoéw
o odmiennym podejsciu do projektowania, dajgce szanse zardéwno
firmom majacym dosSwiadczenie w pracy z duzymi inwestorami, jak
1 bardziej autorskim pracowniom 1 projektantom — podsumowuje
Maciej Siuda ze School of Form w Poznaniu, jeden z cztonkow
komisji konkursowej.

— Interesowato nas zderzenie ze sobg dwdéch dynamik
projektowych: Swietnych rzemieslnikéw z dtugim doswiadczeniem
zawodowym, jak i projektantédw poszukujgcych nowych, Swiezych
form wyrazu — dodaje.

— Zwracatam uwage na kilka kwestii jak dosSwiadczenie, warsztat
projektowy, kreatywnos$¢ i umiejetnos¢ tworzenia syntetycznego,
przekonywujgcego obrazu czy tez operowanie symbolem 1
metaforg. Réwnie wazne w projektowaniu jest zaangazowanie, a
takze lekkos$¢ i trafnos¢ propozycji — méwi z kolei dr hab.
Justyna Kucharczyk z Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach,
ktéra réwniez recenzowata nadestane zgtoszenia.

— Postawilismy na réznorodnos$¢ doswiadczen, stylow i
podejscia. To powinno zaowocowal ciekawymi projektami -
ocenia.

Teraz przed finalistami najwieksze wyzwanie, czyli opracowanie
juz projektéw dedykowanych dla GZM. Bedg mie¢ na to miesiac,
za$S rozstrzygniecia konkursu spodziewamy sie pod koniec
sierpnia.

W regulaminie konkursu znalazty sie wskazowki, ktérymi
projektanci powinni sie kierowa¢ pracujgc nad logotypem dla
GZM. Jedng z nich jest to, aby przedstawiony projekt zrywat z
wcigz funkcjonujgcymi stereotypami 1 pokazywat potencjat
Metropolii. Logo powinno by¢ réwniez Swieze, proste,
eleganckie i funkcjonalne — tak, by mozna byto je prezentowad
zaréwno podczas imprez lokalnych, jak i na najwiekszych
Swiatowych wydarzeniach biznesowych.



