Poznalismy opinie bytomian o
reklamach

Zbyt duza ilos¢ reklam w miesScie, koniecznos¢ 1ich
uporzadkowania w przestrzeni miejskiej, zmiany w prawie
dotyczace zasad umieszczenia reklam, jak rowniez ich nadmiar w
jednym miejscu, co sprawia, ze sa nieczytelne. To
najwazniejsze opinie mieszkancow zebrane podczas badan
ankietowych i spaceréw badawczych.

W ramach konsultacji spotecznych od 10 lutego do 1 marca
przeprowadzone zostaty w mieScie badania ankietowe, dzieki
ktérym moglismy poznal opinie mieszkancéw na temat zasad i
warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych i ogrodzen. Wsrod oséb,
ktére wypeinity ankiete w formie papierowej oraz za pomoca
formularza na stronie www.bytom.pl /tgcznie wypetniono ponad
1200 ankiet/ najwiekszg liczbe stanowili mieszkancy w
przedziale wiekowym 19-55 lat. Bytomianie odpowiadali miedzy
innymi na pytania dotyczgce: liczby reklam w przestrzeni
miejskiej, zmian w prawie, ktore umozliwig zasady umieszczania
reklam, rodzajéw i wielko$ci reklam, a takze dostosowania
matej architektury do otaczajgcego jg miejsca. Warto
podkresli¢, ze mieszkancy najbardziej zwracali uwage w
ankietach na nadmiar reklam w jednym miejscu, zbyt duzg ich
ilos¢ i wielkos¢, jak réwniez konieczno$¢ wprowadzenia zmian
prawnych regulujgcych liczbe, lokalizacje czy rodzaj reklam na
budynkach i innych obiektach. Ponadto mieszkancy wskazywali,
ze kawiarenki letnie powinny by¢ dostosowane do miejsc, w
ktéorych sie znajdujg, jak réwniez proponowali, aby regulacjami
prawnymi objg¢ takze mata architekture i meble miejskie.

Warto rowniez doda¢, ze oprécz ankiet odbyty sie w naszym
miescie dwa spacery badawcze — pierwszy po Rynku oraz ulica
Gliwicka, Dworcowa i pl. Wolskiego, za$ drugi ul. Jainty i
Wroctawskg. Spacery zaplanowano zaréwno dla osdéb majacych czas
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przed potudniem od 11.00 do 13.00, jak i popotudniu od 15.30
do 17.00.

Uczestnicy spacerdw wskazywali na poszczegdlnych reklamach,
szyldach czy tablicach, jakie powinny zosta¢ wprowadzone
zmiany, a takze jaki wptyw majg one na estetyke budynkéw,
zwtaszcza tych zabytkowych na ul. Gliwickiej, Jainty,
Dworcowej, a przede wszystkim na bytomskim Rynku.

Badanie ankietowe 1 spacery badawcze to elementy prac nad
uchwatg reklamowg, ktéra ma wprowadzic¢ tad przestrzenny w
miescie, a przedsiebiorcom poméc w dotarciu z czytelng
informacjg do swoich klientédw - mowi Bartosz Malczyk,
naczelnik Wydziat*u Architektury Urzedu Miejskiego w
Bytomiu. Wnioski z konsultacji spotecznych zostang poddane
analizie 1 ujete w specjalnym raporcie, a na jego podstawie
powstang poszczegélne zapisy w uchwale reklamowej — dodaje
Bartosz Malczyk.

Przypomnijmy, dzieki Ustawie krajobrazowej, ktdéra weszta w
zycie we wrzesniu 2015 roku, *ad przestrzenny w zakresie
reklam porzadkujg miasta w catej Polsce. Ustawa ta skorygowata
dotychczasowe przepisy oraz wprowadzita szereg nowych
rozwigzan, majgcych na celu ochrone krajobrazu. Przede
wszystkim data jednak wiekszg mozliwos¢ ustalania przez
samorzgdy zasad i warunkédw sytuowania szyldéw, tablic i
urzgdzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz
rodzaje materiatdéw, z jakich nosniki reklamowe moga by¢
wykonane. Ustawa uprawnia samorzady takze do wprowadzenia 1
egzekwowania kar za niestosowanie sie do przepisow.

Porzadkowanie przestrzeni to konieczno$¢, bowiem banery
reklamowe wiszgce na ogrodzeniach, fasadach budynkdéw czy
agresywne, Swiecgce neony nie tylko zaburzajg *ad i porzadek,
ale rowniez majg wptyw na estetyke miejsc w przestrzeni
miejskiej. Ponadto w wielu miejscach reklamy stwarzaja
zagrozenie, bo zastaniajg na przyktad znaki drogowe lub sa
ustawione zbyt blisko drogi.
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