Uchwata reklamowa przyjeta

— Celem jest uporzadkowanie przestrzeni publicznej - méwi
Arkadiusz Czech, burmistrz miasta. Radni miejscy podjeli dzis
tzw. uchwate reklamowa. W dokumencie miasto zostato podzielone
na siedem rodzajow obszaréw o réznym charakterze. Przepisy
regulujg ilos¢, wielko$ci i rozmieszczenie reklam, nosSnikodw
reklamowych, szyldow, banerdow w kazdym z nich. Najwieksze
obostrzenia dotycza zabytkowego centrum miasta, gdzie
wprowadzono przepisy nie tylko ograniczajace wielkos¢ 1 ilos¢
reklam i szyldéw, ale i zasady kompozycyjne i kolorystyczne,
umozliwiajgce dostosowanie miejsc zajetych przez reklame do
architektury budynkéw, a przez to poprawe ich wygladu.
Wtascicieli reklam obejmie dwuletni okres dostosowawczy.
Przepisy uchwaty zostaty tak sformutowane, by potozyd
definitywny kres przyczepom i wézkom z reklamami.

Projektowanie uchwaty poprzedzono ankieta publiczng jesienig
2017 roku, na ktdéra zebrano ponad 800 odpowiedzi. Wynikato z
niej niezbicie, ze w odczuciu spotecznym najwiekszym problemem
jest ilos¢ i jako$¢ reklamy zewnetrznej w zabytkowym centrum
miasta oraz przy drogach krajowych, szczegdlnie w rejonie
skrzyzowan.

Projekt uchwaty jest opracowaniem bardzo szczegdotowym i
skomplikowanym, okresla bowiem szczegdtowo warunki sytuowania
reklam w kazdym z siedmiu obszardw.

Podstawowym, najwiekszym obszarem jest obszar III — tereny
miejskiej zabudowy jednorodzinnej 1 dzielnic peryferyjnych o
charakterze wiejskim, a takze tereny otwarte pomiedzy nimi. Na
obszarze III dopuszczono ograniczong ilos¢ reklam i szyldéw, o
niewielkich rozmiarach.

W stosunku do obszaru III wprowadzono obszary z bardziej
liberalnymi zasadami ilosSciowymi i jako$ciowymi (np. tereny
obiektéw handlowych, tereny stacji paliw, tereny produkcyjne)
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oraz z zasadami bardziej restrykcyjnymi (tereny o wartos$ciach
kulturowych, zabytkowe zespoty urbanistyczne i parkowe I oraz
II, tereny lesne i krajobrazu kulturowego VII — m.in.
wszystkie atrybuty wpisu na Liste Dziedzictwa Swiatowego
UNESCO) .

Nieco odmienne zasady na tle terendow mieszkaniowych
wprowadzono dla zespotdéw zabudowy wielorodzinnej w obszarach
VI (os. ,Przyjazn”, osiedle w Lasowicach, czes¢ Osady Jana,
osiedle na ul. Utanskiej i niewielkie osiedla przy ul.
Kosciuszki i Okrzei oraz w Strzybnicy).

W zabytkowym centrum miasta wprowadzono przepisy nie tylko
ograniczajgce wielkos¢ i ilos¢ reklam i szylddéw, ale i pewne
zasady kompozycyjne 1 kolorystyczne, umozliwiajgce
dostosowanie miejsc zajetych przez reklame do architektury
budynkéw, a przez to poprawe ich wygladu.

Strefami szczegdélnymi w projekcie uchwaty sa pasy terenu
wzdtuz drég krajowych DK11l i DK78, a takze drogi wojewddzkiej
DW908 i drogi powiatowej S3275 (ul. Wyszynskiego 1
Pyskowicka). Ilos$¢ i wielko$¢ nosnikéw jest przy nich
reglamentowana, szczegdélnie w rejonie skrzyzowan z
sygnalizacja swietlng — ulubionym miejscem niekontrolowanego
wysypu reklam. Skrzyzowania zostaty podzielone na sektory ze
szczegotowymi zapisami.

Z dziatania uchwaty zostaty wytaczone wojskowe tereny
zamkniete. Nie dotyczy takze tablic pamigtkowych
upamietniajgcych wydarzenia lub osoby oraz ogtoszen, tablic i
innych nosnikéw zawierajgcych tresci zwigzane z dziatalnoScia
zwigzkdéw wyznaniowych.

Waznym przepisem jest paragraf ustanawiajgcy precedencje
wielkoSciowg i rodzajowg jednych istniejacych juz nosnikéw i
reklam w stosunku do innych. Ma to znaczenie przy podejmowaniu
decyzji o likwidowaniu ponadnormatywnej ilo$ci reklam w
okresie dostosowawczym, ktdédrego dtugos¢ okreslono na 24



miesigce. Taki okres pozwoli na bezproblemowe zakonczenie
wiekszosci uméw cywilno-prawnych, pozwolen na reklamy juz
stojgce legalnie, zidentyfikowanie 1 rozpoczecie procesu
likwidacji samowoli, a takze przygotowanie wymiany nosnikow na
spetniajgce wymagania uchwaty.

Uchwata jest prawem miejscowym. Stanowi podstawe do stworzenia
uchwaty okreslajgcej stawki optat za reklamy, pozwalajgcej
rowniez na egzekwowanie optat karnych za instalowane nowe
reklamy nie spetniajace wymogodw.

Dokument musi otrzyma¢ akceptacje nadzoru prawnego wojewody,
jesli tak sie stanie — wejdzie w zycie 30 dni po ogtoszeniu w
Dzienniku Urzedowym Wojewédztw Slaskiego.

Uchwate poparto 16 radnych, 1 przeciw, 5 wstrzymato sie od
gtosu.

Projekt przyjetej dzis uchwaty mozna znalezZ¢ tu oraz w
zataczniku ponizej.
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