Spoty promujace Metropolie.
Mieszkancy Slaska 1 Zagtebia
graja samych siebie,
wspleraja 1ch: Michat
Czernecki, Kasia MosS oraz
Marcin Wyrostek

Najlepszymi ambasadorami Metropolii sa jej mieszkancy, dlatego
oni sa bohaterami filméw promocyjnych GZM. W czwartek
wieczorem (20 grudnia) odbyta sie premiera spotu, ktory jest
skierowany do nas, naszych sasiaddéw, przyjaciék, znajomych,
rodziny — mieszkancéw Slaska i Zagtebia. W$réd kilkunastu
osob, ktére wystepuja w filmie, jest réwniez Michat =z
Sosnhowca.

— Zawsze wolatem ludzi *aczy¢ niz dzielié, dlatego bardzo
spodobata mi sie idea Metropolii i pomyst spotu te idee
ilustrujgcego — mowi Michat Czernecki.

Taki byt rowniez zamyst tworcow spotu. Film ma zrywal ze
stereotypami, zasypywa¢ podziaty miedzy Slagskiem i Zagtebiem,
pokazac¢, ze mimo podziatdéw tworzymy metropolitalng wspdlnote.

— Na planie w skupieniu, ale tez z radosScig i w najlepszej
komitywie, pracowali ludzie reprezentujacy bardzo rézne rejony
nie tylko naszej Metropolii, ale tez i Polski w ogodle.
Traktuje to jako dobrg prognoze dla jakosci i zasiegu spotu —
dodaje Michat Czernecki.

Metropolia przygotowata réwniez spoty skierowane do turystow
oraz srodowisk gospodarczych. Ich premiera miata miejsce
podczas COP24.
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— Chcemy zrywa¢ ze stereotypem,jakoby miasta i gminy
Metropolii byty czesScig ponurego i nieciekawego regionu,ktory
zmaga sie z konsekwencjami przeobrazen gospodarczych i
spotecznych — méwi Kazimierz Karolczak, przewodniczgcy zarzadu
GZM.

W metropolitalnej strefie podczasCOP24 w bytej siedzibie
Muzeum Slaskiego, w autobusach kursujacych na lotnisko oraz na
terenie portu lotniczego, kazdy z filméw w dwdéch wersjach
jezykowych byt emitowany ponad 1200 razy.

— Zalezy nam, aby nasze spoty odbiegat*y od powszechnie
przyjetej konwencji materiatdéw promujgcych miasta i regiony —
mowi Rafat Kurowski, dyrektor Departamentu Promocji i
Komunikacji Spotecznej Urzedu Metropolitalnego.

— Chcemy, aby narracje prowadzity osoby, ktére beda wiarygodne
z punktu widzenia mieszkancéw. Unikamy takze stylu, w ktdrym
dominujg zdjecia dronowe albo sztampowe ujecia obiektdw i
krajobrazéw — dodaje.

Przez najblizsze tygodnie spoty beda promowaty Metropolie w
mediach spotecznosSciowych. W przysztym roku planowana jest
kampania w salach kinowych, na YouTube oraz w regionalnych
stacjach telewizyjnych. Kazdy film przygotowano w dwdch
wersjach jezykowych —polskiej i angielskiej, oraz w trzech
wariantach czasowych: 120-sekundowym (media spotecznoS$ciowe),
30-sekundowym (sale kinowe i stacje telewizyjne) oraz 5-
sekundowym (pre-roll na YouTube).

Oprécz Michata Czerneckiego w spotach zobaczymy réwniez
Marcina Wyrostka, ktéry wraz z innymi bohaterami filmu promuje
atrakcje turystyczne i kulturalne Metropolii, a takze
Katarzyne MosS,prezentujgcag potencjat gospodarczy i naukowy
GZM. W tych spotach réwniez wystepujg osoby zwigzane z
Metropolig. Producentem filméw jest AG Studio z Tarnowskich
GOr.



