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PROJEKT

"MtODZ| ROBIA METROPOLIE"
TO:
blisko 10 miesiecy pracy, spotkan dyskusiji,

‘ eksploracji tematéw pod okiem zespotu
naukowego Uniwersytetu Slaskiego

‘ 25 uczestnikow w wieku 16-25 lat

diagnoza potrzeb i badania dobrostanu

. mtodych ludzi, przeprowadzone na grupie
blisko 500 mtodych ludzi z terenu GZM

przeprowadzone przez US




Konstytutywnym zatozeniem projektu
,Mtodzi robig Metropolie” byto
witgczenie osOb mtodych w procesy
decyzyjne oraz uzyskanie informacji
na temat zmian, ktére wedtug nich
powinny by¢ podejmowane w GZM

Powstaty w wyniku prac raport zostat
skonsultowany z szerszg grupg odbiorcow.

Uczestnicy projektu zostali zaproszeni do
zespotow doradczych GZM dziatajagcych w
obszarze m.in. wspoétpracy miedzynarodowej
oraz wyzwan demograficznych.

Raport wraz z modutami (diagnoza, cele
strategiczne, pomysty na zadania interwencje)
zostanie opracowany graficznie i udostepniony
gminom GZM oraz departamentom
merytorycznym Urzedu Metropolitalnego.

Projekt i wnioskKi z jego realizacji przyczynity sie
do potaczenia zadania skupionego na polityce
senioralnej oraz zadania skupionego na mtodych
ludziach w zadanie dotyczace tworzeniu polityki
radzenia sobie z wyzwaniami demograficznymi.



Czego oczekujg miodzi ludzie
GLOS & e

MtODYCH

Lepszej, prawdziwej wspotuczestniczqgcej i opartej na dialogu partycypadji
mtodych ludzi w procesach miastotwaorczych.

Lepszej edukacji - swiadomej i wspoftworzonej przez mtodych ludzi. Edukacji
wspierajgcej i przygotowujgcej do swiadomego i aktywnego uczestnictwa w
zyciu spotecznym.

Edukacji spotfecznej i klimatycznej,edukacji seksualnej i dostepu do wsparcia
psychologicznego.

Lepszego dostepu do rynku pracy. Rynku pracy ktéry nadgza za
mozliwosciami i trendami, ktdry wspofpracuje z osrodkami ksztatcenia -
chcemy go wspoftworzyc.

Miast i Metropolii dostepnych i wspierajgcych wspotprace miedzypokoleniowq.

Lepszej i zrownowazonej mobilnosci - dostepnej i opartej na dobrej jakosci
ofercie, ktora sprzyja rezygnacji z samochodu.

Spdjnej, dostepnej i dobrej do zycia przestrzeni miast, sprzyjajqcej realizacji
wszystkich potrzeb bez wzgledu na stan zdrowia i wiek. Chcemy odzyskac

przestrzen zniszczonq i poprzemystowaq.

Budowania tozsamosci metropolitalnej na wielosci - roznorodnosci kulturowej
i historycznej, chcemy aby kultura byta wazna - chcemy dostepu do kultury.

Bezpiecznych i zielonych miast, bez ,betonozy. Chcemy zielonej Metropolii.

GIM
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C.S.|

CEL STRATEGICZNY I.

Rozwaj partycypacji mtodych ludzi
w srodowiskach lokalnych (gminach)
oraz na poziomie GZM

Cel operacyjny nr 1

Rozwoj Swiadomosci na temat partycypacji mtodych w zyciu spotecznym oraz
korzysci  jakie przynosi, wsrod podmiotodw  zarzgdzajgcych  srodowiskami
instytucjami oraz na poziomie wtadz regionu.

Cel operacyjny nr 2

Rozwoj Swiadomosci o partycypacji i promowanie wsrod mtodych ludzi potrzeb
oraz réznych mozliwosci partycypacji poprzez rézne dziatania edukacyjne
| propagandowe, a takze praktyke rzeczywistej partycypacji w szkotach i innych
instytucjach oswiatowych oraz kulturalnych, do ktorych dzieci i mitodziez
uczeszczajg oraz w srodowiskach lokalnych.

Cel operacyjny nr 3

Ustanowienie standardow (formalnych oraz w statusie dobrych praktyk)
partycypacyjnego udziatu mtodych w obszarach zarzgdzania Srodowiskami
lokalnymi oraz instytucjami, a takze na poziomie zarzgdzania GZM.

Cel operacyjny nr 4

Wypracowanie i upowszechnianie trwatych form i platform partycypacji mtodych
ludzi w tworzeniu polityk i szczegdtowych rozwigzan dotyczgcych roznych
sektorow zycia Metropolii i gmin, w formule partycypacji reprezentatywnej, jak
| bezposredniej, szczegdlnie w obszarach waznych dla mtodych ludzi (edukacja,
ekologia, zdrowie, rynek pracy, przestrzen zycia

i mobilnos¢ w przestrzeni, kultura i informacja).

Cel operacyjny nr 5

Rozwijanie dziatan w gminach zwigzku jak i na poziomie GZM w zakresie
podnoszenia  poziomu  atrakcyjnosci  miejsca/regionu  jako  Srodowiska
samorealizacji mtodych oraz rozwijanie dziatan w zakresie identyfikacji mtodych
z regionem i zaangazowania w jego rozwoj



C.S.

CEL STRATEGICZNY II.

Przeksztaticenie GZM w atrakcyjne miejsce
do nauki i pracy osob mtodych

Cel operacyjny nr 1
Promowanie dostepnych na terenie GZM kierunkow ksztatcenia.

Cel operacyjny nr 2
Promowanie w sferze edukacji zmian o charakterze partycypacyjnym.

Cel operacyjny nr 3
Wspieranie wyrdzniajgcych sie uczniow mieszkajgcych lub uczgcych
sie na terenie GZM.

Cel operacyjny nr 4
Promowanie wspotpracy pomiedzy szkotami i uczelniami oraz
pracodawcami z terenu GZM.

Cel operacyjny nr 5
Promowanie zmian w procesie rekrutacji do pracy na terenie GZM.

Cel operacyjny nr 6
Promowanie zmian w zaktadach pracy majgcych na celu kreowanie
nowoczesnego srodowiska pracy.

Cel operacyjny nr 7
Promowanie wsrod mtodych mieszkancow Metropolii podejmowania
pracy na jej terenie.

Cel operacyjny nr 8
Promowanie wsrod mieszkancow GZM postaw oraz zachowan
prospotecznych



C.S.1

CEL STRATEGICZNY IIl.

Przeksztatcenie GZM w miejsce przyjazne
wielopokoleniowej spotecznosci mieszkancow

Cel operacyjny nr 1

Promowanie w gminach GZM oraz wsrod jej
mieszkancow  rewitalizacji  przestrzeni  miejskie
przy  uwzglednieniu  specyfiki  wielopokoleniowego
spoteczenstwa.

Cel operacyjny nr 2
Promowanie w gminach GZM oraz wsrod jej mieszkancow
dialogu i wspotpracy miedzypokoleniowe;.



C.S.1V

CEL STRATEGICZNY IV.

Utworzenie zintegrowanej sieci
szybkiego transportu publicznego

Cel operacyjny nr 1
Przyjazny dla uzytkownika, wysokiej jakosci system ustug,
ktory jest konkurencyjny dla samochodow.

Cel operacyjny nr 2
Redukcja czasu podrdzy pomiedzy miastami Metropoli.

Cel operacyjny nr 3
MobilnoSC  przyjazna uzytkownikom ze specjalnymi
potrzebami



C.S.V

CEL STRATEGICZNY V.

Poprawa sytuacji mieszkaniowej osob mfodych
i kreowanie nowych rozwigzan
w zakresie srodowiska zamieszkania

Cel operacyjny nr 1
Promowanie w gminach GZM koncepcji pietnastominutowego miasta.

Cel operacyjny nr 2
Promowanie wsrod mieszkancow GZM rezygnowania z korzystania
z samochodu.

Cel operacyjny nr 3
Promowanie dziatan majgcych na celu upowszechnianie w przestrzeni
miejskiej kultury.

Cel operacyjny nr 4
Promowanie renowacji starych i zniszczonych budynkdow.

Cel operacyjny nr 5
Opracowanie spojnych wytycznych dotyczgcych miejscowych planow
zagospodarowania przestrzennego.

Cel operacyjny nr 6
Promowanie reurbanizacji centréw miast wchodzacych w sktad GZM
W znaczeniu gospodarczym oraz rezydencjonalnym



C.S.Vi

CEL STRATEGICZNY VI.

Transformacja GZM w zielong i rozwijajgcq sie
W sposob zrownowazony przestrzen

Cel operacyjny nr 1
Promowanie dziatan majacych na celu podniesienie Swiadomosci
ekologicznej mieszkancow GZM.

Cel operacyjny nr 2
Promowanie zmian w systemie edukacji na terenie GZM (w sferze
edukadji klimatyczne)).

Cel operacyjny nr 3

Promowanie racjonalnego gospodarowania przestrzenia GZM (m.in.
zmniejszenie  betonozy, ograniczenie  przestrzeni  reklamowych,
stworzenie mapy bezpieczenstwa terenow zielonych).

Cel operacyjny nr 4
Ksztattowanie zieleni miejskiej zgodnie z zasadami zrownowazonej
gospodarki, w tym wodnej na terenie GZM.

Cel operacyjny nr 5
Promowanie i inspirowanie dziatan w sferze retencji wody, w tym wody
deszczowej na terenie GZM.

Cel operacyjny nr 6
Promowanie dziatann w zakresie zrownowazonej energetyki (ogniwa
fotowoltaiczne, kolektory stoneczne) na terenie GZM.



C.S.VII

CEL STRATEGICZNY VII.

Transformacja GZM w bezpieczng i zdrowqg
przestrzen Zycia osob miodych

Cel operacyjny nr 1
Promowanie poprzez kampanie informacyjne aktywnosci fizyczne]
na terenie GZM.

Cel operacyjny nr 2
Promowanie zmian w systemie edukadji na terenie GZM (m.in. w sferach
edukadji zdrowotnej, edukacji seksualnej, edukacji antydyskryminacyjnej).

Cel operacyjny nr 3
Promocja racjonalnego odzywiania sie mieszkancow GZM.

Cel operacyjny nr 4
Zapewnienie bezpieczenstwa w przestrzeni miejskiej GZM.

Cel operacyjny nr 5
Zagwarantowanie bezpieczenstwa uczestnikow ruchu drogowego w GZM.

Cel operacyjny nr 6
Zagwarantowanie bezpieczenstwa w rodzinie.



C.S.VIII

CEL STRATEGICZNY VIII.

Holistyczne myslenie o przestrzeni miejskiej -
technologie w potgczeniu
z dziataniami edukacyjnymi i promocyjnymi

Cel operacyjny nr 1
Poprawa jakosci i bezpieczenstwa zycia mieszkancow GZM.

Cel operacyjny nr 2

Dziatania edukacyjne przygotowujgce uczestnikow do
aktywnego uczestnictwa i przeksztatcania przestrzeni
W przestrzen inteligentna.

Cel operacyjny nr 3
Promowanie idei smart city wsrod mieszkancow GZM.



C.S.1X

CEL STRATEGICZNY VII.

Tworzenie nowoczesnej i innowacyjnej Metropolii
opartej na wartosciach, tradycjach
i wzajemnym szacunku

Cel operacyjny nr 1

Uwzglednienie autonomicznych cech zycia miejskiego oraz
tozsamosci  poszczegdlnych  miast  Gornoslasko-Zagtebiowskie)
Metropolii.

Cel operacyjny nr 2
Wzmocnienie tozsamosci i poszanowania tradycji Gornoslgsko-
-Zagtebiowskiej Metropolii.

Cel operacyjny nr 3
Promowanie  tradycji i  kultury regionu oraz integradji
miedzykulturowe;.

Cel operacyjny nr 4
Zwiekszenie dostepnosci do osrodkow kultury.

Cel operacyjny nr 5
Wspieranie roznorodnosci spoteczno-kulturowej mieszkancéow GZM.



