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Regulamin udziatu
w konkursie CLIMATHON GZM (edycja 2025)

(zwany dalej ,Regulaminem”)

Rozdziat 1
Postanowienia Ogodlne

Regulamin okre$la zasady udziatu w konkursie Climathon GZM, organizowanym przez Gornoslgsko-
Zagtebiowskg Metropolie (zwang dalej ,Organizatorem” lub ,GZM”) na licencji EIT Climate-KIC Holding B.V.
Climathon GZM, zwany dalej "Konkursem”, jest organizowany w ramach miedzynarodowej inicjatywy
pn. CLIMATHON, ktérej pomystodawca jest EIT Climate-KIC Holding B.V. Podstawowym celem inicjatywy jest
podnoszenie $wiadomosci dotyczgcej ochrony klimatu. W tym celu na catym $wiecie organizowane
sg 24-godzinne wydarzenia, w trakcie ktérych we wspétpracy z zaproszonymi ekspertami wypracowywane
sg rozwigzania stuzgce ochronie klimatu.

Konkurs kierowany jest do studentéw studiow stacjonarnych i niestacjonarnych oraz studiéw podyplomowych,
bez ograniczenia co do kierunku i poziomu studidw, uczelni i jej lokalizacji w Polsce, jak rowniez wieku studenta
(zwanych dalej: ,Uczestnikami”).

Konkurs odbedzie sie stacjonarnie w obiektach Politechniki Slgskiej, Centrum Nowych Technologii przy ul.
Konarskiego 22B.

Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania Konkursu.

Rozdziat 2
Zakres tematyczny

Tematem przewodnim edycji 2025 Climathon GZM jest ,,Czyste powietrze w miescie”.

Uczestnicy bedg mieli za zadanie przygotowanie propozycji rozwigzania (zwanej dalej ,Projektem”),
ktére odpowie na problem dotyczgcy tematu przewodniego

Projekty oceniane bedg z uwzglednieniem kryteriow okreslonych w zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

Zalacznik nr 2 do Regulaminu stanowi ogdéing propozycje kierunkéw i celéw, w ramach ktérych Organizator
rozumie temat przewodni.

Rozdziat 3
Warunki udziatu w Konkursie

Uprawnionymi do udzialu w Konkursie sg osoby posiadajgce status studenta, uczestnika studidw
podyplomowych oraz studiow doktoranckich wszystkich typéw uczelni wyzszych dziatajgcych w Polsce,
prowadzonych w dowolnym trybie lub status studenta programu Erasmus.

Za studenta studiow | stopnia, uwaza sie réwniez absolwenta studiéw | stopnia do konca roku kalendarzowego,
w ktérym absolwent ukonczyt studia | stopnia.

. Zgtoszenie udzialu uczestnika/zespotéw nastepuje na podstawie elektronicznego formularza rejestracyjnego

dostepnego na stronie: https://metropoliagzm.pl/climathon-gzm-2025/
W Konkursie udziat moze wzig¢ maksymalnie 60 oséb. Decyduje kolejnosé zgtoszen. Zgtoszenia przyjmowane
sg indywidualnie lub grupowo. W ramach zgtoszenia grupowego w Konkursie mogg wzigé udziat zespoty
ztozone z minimum 2 oso6b, maksimum 5 oso6b, przy zatozeniu nieprzekroczenia maksymalnej liczby
uczestnikow.
Uczestnicy indywidualni moga tgczy¢ sie w zespoty, a takze dotgcza¢ do innych zespotéw, pod warunkiem nie
przekroczenia ilosci 5 oséb w zespole.
Aby wzig¢ udziat w Konkursie, Uczestnicy muszg:
a) zarejestrowac sie za pomocg formularza rejestracyjnego,
b) w dniu Konkursu, przy rejestracji w punkcie, przedstawi¢ aktualng legitymacje studenckg lub inny
dokument poswiadczajgcy status studenta,
c) wyrazi¢ zgode na przetwarzanie danych osobowych na potrzebe realizacji i uczestnictwa w Konkursie,
a takze jego promociji (klauzula RODO),
d) wyrazi¢ zgode na wykorzystanie swojego wizerunku w celach informacyjnych i promocyjnych Konkursu,
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e) wyrazi¢ zgode na wykorzystanie i przetwarzanie bez ograniczen pozyskanych przez Organizatora
wypracowanych Projektow, nieodptatnie, zgodnie z rozdz. 7, w szczegdlnosci w celach promocyjnych
i marketingowych Organizatora oraz Konkursu.

W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Urzedu Metropolitalnego GZM oraz osoby przygotowujgce i

prowadzgce Konkurs.

Uczestnik nie moze przenosic praw i obowigzkéw zwigzanych z udziatem w Konkursie na inne osoby.

Przystapienie do udziatu w Konkursie jest rownoznaczne z akceptacjg przez Uczestnika Regulaminu w catosci.

Uczestnik zobowigzuje sie do przestrzegania okreslonych w nim zasad, jak rowniez potwierdza, iz spetnia

wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w Konkursie.

Rozdziat 4
Zasady konkursu

Udziat w Konkursie jest bezptatny.

Organizator poinformuje o zakwalifikowaniu Uczestnika/Uczestnikow do Konkursu na podstawie przestanego
zgtoszenia. Organizator zastrzega sobie prawo do zakwalifikowania jedynie wybranych zgtoszen. Organizator
zastrzega sobie prawo do zwiekszenia liczby dopuszczonych zgtoszen do udziatu w Konkursie.

Projekty Uczestnikdbw zostang wypracowane podczas 24-godzinnego Konkursu (w dniach 5- 6 listopada
2025 r.), finalnie w formie prezentacji konkursowych. Do dyspozycji Uczestnikow bedg eksperci oraz mentorzy,
ktorzy stuzyé bedg pomocg, wiedzg oraz swoim doswiadczeniem.

Do Konkursu moga by¢ zgtoszone jedynie projekty, ktére bedg odpowiedzig na zdefiniowany temat konkursu
Projekty moga w dowolny sposéb uwzgledniaé i fgczy¢ temat przewodni Konkursu.

W ramach Projektu mogg by¢ wykorzystane:

a) dostepne publiczne miejskie zrodta informacji (w szczegolnosci Miejskie Systemy Informaciji Przestrzennej),
w tym o realizowanych dziataniach, dokumentach planistycznych, dane przestrzenne i inne o ile ich
udostepnienie jest mozliwe technicznie i prawnie;

b) zewnetrzne zrodta danych i informaciji, ktére sg publicznie dostepne (na zasadach niekomercyjnych);

c) wlasne materiaty i opracowania Uczestnikow, do ktérych dysponujg oni prawami autorskimi.

Kazdy z Projektow bedzie prezentowany przez Uczestnikow w czasie sesji prezentacyjnej, w drugim dniu
wydarzenia. Prezentacja Projektéw bedzie publiczna, a kazdy zespdt projektowy bedzie miat od 4 do
maksymalnie 6 minut na zaprezentowanie swojego pomystu (w zaleznosci od liczby Uczestnikow
indywidualnych i zespotow).

Projekty powinny zosta¢ przedstawione za pomocg prezentacji, na szablonie przygotowanym i udostepnionym
Uczestnikom przez Organizatora.

Kazdy Uczestnik indywidualny powinien dysponowac¢ wtasnym laptopem lub tabletem; w przypadku grupy —
€0 najmniej jednym urzgdzeniem na zespot.

Whytonienia laureata i przyznania nagréd przewidzianych w Konkursie dokona jury konkursu (zwane dalej
Sury”).

Jury oceni Projekty zgodnie z kryteriami oceny Projektow (zatgcznik nr 1 do Regulaminu).

Organizator zastrzega, ze Jury ma prawo nie wytoni¢ zwyciezcy w zadnej lub wybranej kategorii.

W przypadku uzyskania przez wiecej niz jeden Projekt takiej samej oceny punktowej cztonkowie Jury wybierajg
zwycieskie rozwigzanie poprzez gtosowanie.

Autorzy  zwycieskich  Projektow sg  zobligowani do  przestania  swojej prezentacji na
adres is@metropoliagzm.pl w terminie 3 dni od dnia zakonczenia Konkursu. Prezentacja ma zosta¢ przestana
w formacie pptx lub pdf. Przygotowany materiat zostanie wykorzystany w celach promocyjnych
i marketingowych.

Rozdziat 5
Nagrody

. Nagrodami gtéwnymi dla zwyciezcow konkursu sa:

a) Nagroda | — gtéwna 12 000 zt
b) Nagroda Il 7 000 zt;
c) Nagroda Il 5000 zt;
d) nagrody specjalne lub nagrody sponsoréw (o ile zostang przewidziane).
Od powyzszych kwot Organizator odprowadzi podatek dochodowy od oséb fizycznych w wysokosci 10 %.
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Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania dodatkowych nagréd dla zwyciezcy, jak i pozostatych
Uczestnikdw konkursu.

Rozdziat 6
Przetwarzanie danych osobowych

. Administratorem danych osobowych zbieranych od Uczestnikdéw jest Organizator Konkursu. Przetwarzanie

danych osobowych odbywaé sie bedzie na zasadach przewidzianych w Rozporzgdzeniu Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0s6b fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych).

Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane w celu organizacji i przeprowadzenia Konkursu,
a takze w celach marketingowych.

Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do udziatu w Konkursie.
Uczestnikom konkursu, ktérzy podajg dane osobowe przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych oraz
z zastrzezeniem przepisow prawa przystuguje prawo do:

a) sprostowania danych,

b) usuniecia danych,

C) ograniczenia przetwarzania danych,

d) przenoszenia danych,

€) wniesienia sprzeciwu,

f)  cofniecia zgody w dowolnym momencie.

Uczestnikom przystuguje prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
Uczestnik zezwala na wykorzystanie jego wizerunku, imienia i nazwiska w celu informowania (takze w mediach)
o przebiegu Konkursu i jego wynikach.

Dane Uczestnikdw nie bedg udostgpniane podmiotom zewnetrznym, z wyjgtkiem wykonawcow
i podwykonawcow niezbednych do realizacji i organizacji Konkursu, a takze w przypadkach przewidzianych
przepisami prawa.

Dane Uczestnikow bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji wyzej okreslonych celéw.
Organizator stosuje $rodki techniczne i organizacyjne majgce na celu nalezyte, odpowiednie do zagrozen oraz
kategorii danych objetych ochrong zabezpieczenia powierzonych danych osobowych. Organizator wdrozyt
odpowiednie $rodki, aby zapewni¢ stopieh bezpieczenstwa odpowiadajgcy ryzyku z uwzglednieniem stanu
wiedzy technicznej, kosztu wdrozenia oraz charakteru, zakresu, celu i kontekstu przetwarzania oraz ryzyku
naruszenia praw i wolnosci oséb fizycznych o réznym prawdopodobienstwie wystgpienia i wadze zagrozenia.

Rozdziat 7
Prawa autorskie

. W ramach konkursu organizator bazuje na otwartej wspotpracy Uczestnikdw, ekspertéw i mentoréw oraz GZM,

majgcej na celu budowe pozytywnego i realnego wptywu na klimat i sSrodowisko. W zwigzku z tym wszystkie
rozwigzania zaprojektowane podczas Konkursie stajg sie wspolng praca tworczg z mozliwoscig ponownego ich
uzycia przez GZM. Jesli jakie$ rozwigzanie wydato sie byé szczegolnie inspirujgcym, GZM ma prawo
skontaktowac sie z autorem pomystu albo umieszczeniem referencji do strony pomystu tworzac wtasny projekt.
Organizator zdaje sobie sprawe, ze pewne informacje dotyczace zgtaszanego do Konkursu projektu moga by¢
poufne i dlatego w jego prezentacji mozna podac tylko tyle informacji, ile autor/autorzy uznajg za stosowne dla
oceny potencjatu Projektu oraz mozliwosci otrzymania informacji zwrotnej od innych Uczestnikow.
Uczestnikom do prezentacji konkursowych przystugiwa¢ bedg autorskie prawa majgtkowe i osobiste
w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U.
z 2025 r. poz. 24).
Organizator, z chwilg wydania nagrody, nabedzie od laureata autorskie prawa majgtkowe do jego prezentacji
konkursowej, na zasadzie wytgcznosci, bez ograniczenia czasowego, ilosciowego i terytorialnego (to znaczy na
terytorium Polski i wszystkich innych krajow $wiata), na nastepujgcych polach eksploataciji:
a) utrwalanie i zwielokrotnianie prezentacji konkursowej — wytwarzanie okreslong technikg
egzemplarzy prezentacji, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg
cyfrowg oraz rozpowszechnianie prezentacji konkursowej (takze w sieci Internet);
b) w zakresie rozpowszechniania prezentacji konkursowej — publiczne wykonanie, wystawianie,
wyswietlanie, odtwarzanie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie prezentaciji
w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niej dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym;



c) druk i dodruk egzemplarzy prezentacji konkursowej w liczbie okreslonej przez Zamawiajgcego oraz
rozpowszechnianie wydrukowanych egzemplarzy prezentacji konkursowej;
d) obroét oryginatem, na ktérym prezentacje konkursowg utrwalono — wprowadzenie do obrotu, uzyczanie lub
najem oryginatu albo egzemplarzy;

e) wprowadzanie i zachowanie w pamieci komputeréw Organizatora;

f)  dokonywania przerébek, opracowan, skrétow i ttumaczen;

g) wykorzystywanie prezentacji konkursowej w Internecie, w tym na stronie Organizatora.

Uczestnik, z chwilg wystania zgtoszenia, wyraza zgode na nieodptatne i niewytgczne korzystanie przez
Organizatora z prezentacji konkursowej na polach eksploatacji wskazanych w ust. 2, w celu jej profesjonalnej
publikacji i promowania w mediach i $rodkach przekazu, w tym w przestrzeni publicznej,
w szczegolnosci na wystawach, profilach na portalach spotecznosciowych i stronach internetowych
Organizatora. Uczestnik wyraza takze zgode na pierwsze publiczne udostepnienie prezentacji konkursowej
publicznoéci, a takze na dokonywanie w niej zmian w zakresie okreslonym Regulaminem,
rozpowszechnianie na polach eksploatacji wskazanych w ust. 2 tak zmienionej prezentacji konkursowe;.
. Organizator jest uprawniony do wykonywania zaleznego prawa autorskiego oraz zezwalania na wykonywanie
zaleznego prawa autorskiego w stosunku do prezentacji konkursowych przestanych przez Uczestnikéw w celu
okreslonym w ust. 3.
. W przypadku wystgpienia przez osoby trzecie przeciwko Organizatorowi z roszczeniami z powodu naruszenia
praw wiasnosci intelektualnej, w tym praw autorskich dotyczgcych prezentacji konkursowej, Organizator
niezwtocznie zawiadomi o tych roszczeniach Uczestnika, ktéry w ramach konkursu wystat dang prezentacje
konkursowg do Organizatora, a ten Uczestnik podejmie wszelkie kroki niezbedne do obrony przed tymi
roszczeniami.

Rozdziat 8
Postanowienia koncowe

. Wszelkie informacje o konkursie, zawarte w materiatach promocyjnych i reklamowych maja jedynie charakter
informacyjny. Wigzacg moc prawng majg jedynie postanowienia niniejszego Regulaminu.

. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu w kazdym czasie.

Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem 10.10.2025



Zatgcznik nr 1 do Regulaminu konkursu

Kryteria oceny prezentacji konkursowej

Prezentacja konkursowa jest oceniana we wszystkich nizej wymienionych kategoriach.

Kryterium

Wartosci punktowe

Zgodnos¢ z tematem przewodnim — na ile
zaproponowane rozwigzanie stuzy ochronie
i fagodzeniu zmian klimatu?

0-10

(co 1 pkt);

0 — niezgodne z tematem,

10 — w petni odpowiada na temat przewodni

Wykonalnos¢ — czy rozwigzanie jest wykonalne
pod katem technicznym i organizacyjnym?

0-10

(co 1 pkt)

0 — niewykonalne rozwigzanie,

10 — istniejg mozliwosci techniczne, organizacyjne
by wdrozy¢ rozwigzanie

Oszczednos¢ i efektywnos¢ finansowa — czy
rozwigzanie jest ekonomicznie uzasadnione, da
sie wyliczy¢ szacunkowe koszty realizacji oraz
koszty utrzymania?

0-10

(co 1 pkt)

0 — rozwigzanie nieracjonalne z punktu widzenia
nieracjonalnych kosztéw wytworzenia, realizacji,
utrzymania

10 — rozwigzanie w petni mierzalne i dajgce sie

wycenic
Kreatywnos¢ — czy rozwigzanie ma cechy 0-10
oryginalnosci, pomystowosci? (co 1 pkt)

0 — brak cech kreatywnosci,
10 — rozwigzanie bardzo kreatywne

Wplyw spoteczny — czy wypracowany projekt
wplywa na otoczenie, spoteczenstwo?

0-10

(co 1 pkt)

0 — brak wptywu spotecznego,

10 — rozwigzanie wptywa na spoteczenstwo
w duzym zakresie

Replikowalnos¢ — czy rozwigzanie jest mozliwe
do wdrozenia w réznych warunkach/miejscach?

0-10

(co 1 pkt)

0 — rozwigzanie mozliwe do wdrozenia tylko

w $cisle okreslonych warunkach;

10 — rozwigzanie uniwersalne — mozliwe do
wdrozenia w réznych warunkach/réznych miejscach

Prezentacja — czy zespét zaprezentowat
rozwigzanie w sposob profesjonalny?

0-5

(co 1 pkt.)

0 — zespot niezaangazowany w prezentacje,
prezentacja przeprowadzona nieprofesjonalnie,
5 — zespdt w petni zaangazowany, prezentacja
profesjonalna




Zatgcznik nr 2 do Regulaminu

Propozycja kierunkow i celéw, w ramach tematu przewodniego: Czyste powietrze w miescie

Organizator rozumie temat przewodni Czyste powietrze w miescie jako inicjatywe, kidrej celem jest walka ze
smogiem, podejmowana za pomocg hajnowoczesniejszych technologii i innowacji. Konkurs ma forme hackatonu,
czyli dwudniowego spotkania, podczas ktérego uczestnicy beda projektowali antysmogowe koncepcje i
rozwigzania.

Kluczowa tematyka konkursu:

1.

Wedtug Gtéwnego Inspektoratu Ochrony Srodowiska jakosé powietrza w Polsce poprawita sie w
poréwnaniu do lat poprzednich.

W Polsce mamy problem z tzw. niskg emisjg, ktéra jak na razie zmniejsza si¢ powoli (wymieniono duzo
piecéw weglowych, ale ponad 2,5 miliona jeszcze pozostato). Gdy temperatura spada, emisja
zanieczyszczeh rosnie, bo wiecej spalamy, by ogrza¢ pomieszczenia, a jednoczesnie w wiekszej ilosci
gromadzg sie zanieczyszczenia na niskiej wysokosci. Z tego powodu czasami dochodzi do ekstremalnych
przekroczen normy wyznaczanej przez WHO. A kiedy pojawiajg sie komunikaty alarmowe (poziom
informowania w Polsce to 100 ug/m?® PM10, a alarmowania to do 150 pg/m?3 PM10), jest juz naprawde Zle.
Zaleca sie wowczas, zeby nie wychodzi¢ z domu, a jesli to konieczne, to najlepiej zaklada¢ maski
przeciwsmogowe.

Zminimalizowanie wplywu zanieczyszczen na zdrowie

Wocigz oddychamy mocno zanieczyszczonym powietrzem i z tego powodu co roku ponad 40 000 osob
umiera w Polsce przedwczesnie. Wedtug raportu State of Global Air 2024 zanieczyszczenie powietrza jest
obecnie drugim co do wielko$ci czynnikiem ryzyka zgondéw na swiecie, ustepujac jedynie wysokiemu
cisnieniu krwi. Oddychanie zanieczyszczeniami powietrza skraca przecietng diugos¢ zycia cztowieka o 1
rok i 8 miesiecy. Najwieksze koszty zdrowotne z powodu zanieczyszczenia powietrza ponoszg gtéwnie
mate dzieci, ludzie w wieku podesztym, kobiety w cigzy oraz osoby z przewlektymi chorobami uktadéw
krazenia i oddechowego. Najbardziej niebezpieczne sg pyty PM2,5 oraz obecne na ich powierzchni
weglowodory aromatyczne. Skutkiem tego moze by¢ destabilizacja uktadu krgzenia, a wiec wzrost
cisnienia tetniczego krwi, zaburzenia rytmu serca, zaostrzenie niewydolnosci serca. W trakcie incydentow
smogowych dochodzi do zwigkszenia liczby zawatéw serca i udarédw moézgu. Dochodzi takze do
zaostrzenia choréb uktad oddechowego, takich jak astma i przewlekta obturacyjna choroba ptuc (POChP),
na ktére w Polsce cierpi ponad 6 min osob.

Ograniczenie wykorzystania paliw kopalnych do ogrzewania budynkow

szkodliwe jest przede wszystkim spalanie wegla kamiennego i brunatnego w piecach starej generaciji,
szkodliwe jest rowniez spalanie drewna, szczegodlnie tego niewysezonowanego i wcigz wilgotnego,
wrzucanego do kominka lub pieca. Ograniczenia dotyczg kottéw na paliwa state zaréwno w zakresie
wymagan dot. klasy, okresu uzytkowania oraz miejscowych ogrzewaczy pomieszczen takich jak

Ograniczenie emisji spalin motoryzacyjnych (dwutlenek azotu)

W duzych miastach gtéwny problem to spaliny motoryzacyjne, wydzielane gtdwnie ze starszej generacji
silnikéw diesla. Prawie kazda dorosta osoba w Polsce ma samochdd, ktérych jest u nas okoto 30 min.
Spore ich nagromadzenie jest w duzych miastach, a na dodatek wiele z tych pojazdow dymi w korkach
ulicznych. Oddychanie powietrzem, w ktérym stezenie tych tlenkéw przekracza norme, stymuluje
nadreaktywnos¢ oskrzeli. Ogotem ocenia sie, ze ponad 12 proc. przypadkéw astmy zwigzanych jest z
ekspozycjg spoteczenstwa na tlenki azotu.

Wplyw powietrza zewnetrznego na powietrze wewnetrzne w budynkach, w ktérych cztowiek spedza
80-90% swojego zycia.

Zanieczyszczenia atmosferyczne mogg wnikng¢ do domow i przewlekle szkodzi¢é mieszkancom.
Zanieczyszczenia nierzadko sg juz tak wysokie, ze nie warto otwiera¢ okien w mieszkaniach.

Ochrona przed smogiem oraz walka ze smogiem— najskuteczniejsze sposoby



Dziatania podejmowane na poziomie krajowym, regionalnym i lokalnym — np. uchwaty antysmogowe,
programy ochrony powietrza — monitorowanie, realizacja projektéw dot. efektywnosci energetycznej i
ochrony powietrza w tym OZE — STOP SMOG, Czyste powietrze dla mieszkancéw i inne np. klastry energii
i spotdzielnie energetyczne, strefy czystego transportu, ograniczenie ruchu kotowego zwiekszenie liczby
terendw zielonych, nasadzenia, kontrole palenisk w domach jednorodzinnych, edukacja ekologiczna

Dziatania podejmowane przez mieszkancéw — zakaz palenia $mieci, wymiana piecéw, instalacje OZE,
stosowanie oczyszczaczy powietrza, masek antysmogowych, unikanie aktywnosci fizycznej w plenerze
podczas alarmu smogowego, korzystanie z komunikacji publicznej, wykorzystanie roslin w domu itp.



Zatacznik nr 4 do Regulaminu

Oswiadczenia i Zgody

Oswiadczam, iz zapoznatam(em) sie i akceptuje wszystkie warunki przewidziane w Regulaminie konkursu
Climathon GZM.

....................................................... Imie i nazwisko

...................................................... Data i podpis

Klauzula zgody na przetwarzanie danych osobowych

Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych w celach organizacji i przeprowadzenia konkursu
Climathon GZM oraz udostepnienia informacji o wynikach konkursu. Przyjmuje do wiadomosci, iz administratorem
danych osobowych jest Organizator Climathonu GZM, tj. Gérnoslasko-Zagtebiowska Metropolia. Posiadam wiedze,
ze podanie danych jest dobrowolne, jednak konieczne do realizacji celow, w jakim zostaty zebrane. Oswiadczam,
ze zapoznatem sie z trescig klauzuli informacyjnej, ktéra stanowi Zatgcznik nr 4 do Regulaminu konkursu.

.......................................................... Imie i nazwisko

......................................................... Data i podpis

Zgoda na wykorzystanie wizerunku

1.

Wyrazam zgode na nieodptatne uzywanie, wykorzystanie i rozpowszechnianie mojego wizerunku, utrwalonego
jakakolwiek technikg na wszelkich nosnikach (w tym w postaci fotografii i dokumentacji filmowej) przez
Organizatora Wydarzenia Climathon GZM na potrzeby przygotowania, realizacji oraz jego promociji
W przysztosci.

Niniejsza zgoda jest nieodptatna, nie jest ograniczona ilosciowo, czasowo ani terytorialnie.

Dla potrzeb konkursu méj wizerunek moze by¢ uzyty do réznego rodzaju form elektronicznego przetwarzania,
kadrowania i kompozycji, a takze zestawiony z wizerunkami innych oséb, moze by¢ uzupetniony towarzyszgcym
komentarzem, natomiast nagrania filmowe z jego udziatem mogg by¢ ciete, montowane, modyfikowane,
dodawane do innych materiatdw powstajacych na potrzeby konkursu oraz w celach informacyjnych.

Niniejsza zgoda obejmuje wszelkie formy publikacji, w szczegdlnosci rozpowszechnianie w Internecie (w tym
na stronach .................. ) oraz zamieszczenie w materiatach promocyjnych i informacyjnych.

Ma&j wizerunek nie moze by¢ uzyty w formie lub publikacji dla mnie obrazliwej lub narusza¢ w inny sposéb moich
doébr osobistych.

....................................................... Imie i nazwisko

...................................................... Data i podpis



Oswiadczenie o przeniesieniu autorskich praw majatkowych

Biorgc udziat w wydarzeniu Climathon GZM oraz Konkursie organizowanym w ramach wydarzenia, w przypadku
wygranej w Konkursie i otrzymania nagrody, w my$l Rozdziatu 7 pkt 3 Regulaminu Konkursu nieodptatnie
przenosze na Gornoslasko-Zagtebiowska Metropolie (zwang dalej "Organizatorem") autorskie prawa majatkowe
do prezentacji konkursowej, na zasadzie wytgcznosci, bez ograniczenia czasowego, ilosciowego i terytorialnego
(to znaczy na terytorium Polski i wszystkich innych krajow swiata), na nastepujgcych polach eksploatacji:

1.

o o

7.

Utrwalanie i zwielokrotnianie prezentacji konkursowej — wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy
prezentacji, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg oraz
rozpowszechnianie prezentacji konkursowej (takze w sieci Internet).

W zakresie rozpowszechniania prezentacji konkursowej — publiczne wykonanie, wystawianie, wyswietlanie,
odtwarzanie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie prezentacji w taki sposéb, aby
kazdy mogt mieé do niej dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym.

Druk i dodruk egzemplarzy prezentacji konkursowej w liczbie okreslonej przez Zamawiajgcego oraz
rozpowszechnianie wydrukowanych egzemplarzy prezentacji konkursowe;.

Obrét oryginatem, na ktérym prezentacje konkursowg utrwalono — wprowadzenie do obrotu, uzyczanie lub
najem oryginatu albo egzemplarzy.

Wprowadzanie i zachowanie w pamieci komputeréw Organizatora.

Dokonywania przerébek, opracowan, skrétéw i tumaczen.

Wykorzystywanie prezentacji konkursowej w Internecie, w tym na stronie Organizatora.

Organizator bedzie uprawniony do wykonywania zaleznego prawa autorskiego oraz zezwalania na wykonywanie
zaleznego prawa autorskiego, a w przypadku wystgpienia przez osoby trzecie przeciwko Organizatorowi
Z roszczeniami z powodu naruszenia praw wiasnosci intelektualnej, w tym praw autorskich dotyczacych prezentacji
konkursowej, niezwtocznie podejme wszelkie kroki niezbedne do obrony przed tymi roszczeniami.

....................................................... Imie i nazwisko

...................................................... Data i podpis



Zatacznik nr 5 do Regulaminu

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego | Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przepltywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (zwanym dalej RODO) informujemy,

1Z:

1)

Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Przewodniczacy Zarzadu Goérnoslasko-
Zagtebiowskiej Metropolii z siedzibg w Katowicach (40-053), przy ul. Barbary 21A
urzad@metropoliagzm.pl, strona internetowa: bip.metropoliagzm.pl.

Wyznaczono inspektora ochrony danych, z ktérym mozna si¢ kontaktowac¢ w sprawie przetwarzania
danych osobowych pod adresem email: daneosobowe@metropoliagzm.pl

Pani/Pana dane wizerunek jest przetwarzany w celu promocji Gérnoslagsko-Zagtebiowskiej Metropolii, jako
zadania wykonywanego w interesie publicznym na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 9 marca
2017 r o zwigzku metropolitalnym w wojewddztwie $lgskim (art. 6 ust. 1 lit. e RODO).

Pani/Pana wizerunek bedzie rozpowszechniany w Internecie za pomocg medidw spotecznosciowych
Administratora w szczegdlnosci Facebook, strony internetowej Gérnoslasko — Zagtebiowskiej Metropolii.
Ponadto bedzie on ujawniany osobom upowaznionym przez administratora danych osobowych oraz
podmiotom upowaznionym na podstawie przepiséw prawa, podmiotom $Swiadczgcym ustugi
informatyczne. Ponadto w zakresie stanowigcym informacje publiczng wizerunek moze by¢ ujawniony
kazdemu zainteresowanemu takg informacjg lub publikowany na portalu BIP.

Pani/Pana dane wizerunkowe beda przechowywane przez okres wynikajacy z przepiséw prawa dot.
archiwizacji oraz koniecznosci zapewnienia trwatosci zrealizowanego przedsiewziecia tj. przez okres nie
dtuzszy niz 5 lat, liczgc od dnia 1 stycznia roku nastepujgcego po roku zakonczenia realizacji umowy albo
do skutecznego wyrazenia sprzeciwu wobec przetwarzania.

Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo zadania ich sprostowania,
usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo wyrazenia sprzeciwu wobec przetwarzania oraz
whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Pani/Pana dane wizerunkowe nie beda wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
ani profilowania, o ktérym mowa w art. 22 RODO.
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